
一环路南一段   店活动总结

活动性质：公司活动 

活动时间： 8月10日----8月19日                      

活动主题：    买送活动                   

主要活动内容：  消费满58元送16元体验装蜂蜜，满88元送38元便携式蜂蜜，满138元送66元蜂蜜1瓶。                                                   

1、 数据分析

1.  活动期间与活动前期数据对比（8月10日---8月19日数据与7月31日---8月9日数据对比！
	
	销售
	笔数
	平均客单
	毛利
	毛利率
	会员销售占比
	新增会员人数

	活动期间数据
	16259.93
	337
	48.25
	5053.47
	31.08
	9156.96
	27

	前期同期数据
	15113.31
	391
	44.58
	4751.93
	31.44
	4810.98
	17

	对比结果（%）
	8.25%
	-13.81%
	8.23%
	6.35
	-1.15
	90.33%
	58.82%


2.活动期间送出赠品数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	体验装（16元）
	便携式（38元）
	瓶装（66元）

	总数量（套）
	50
	20
	18

	送出数量（套)
	24
	15
	12

	剩余数量(套）
	26
	5
	6


2、 总结

1、 活动的亮点
（1） 本活动主要针对会员享受，这样的活动不仅维护了老会员，并可以大幅度的增加会员，会员顾客觉得真的享受了会员的优惠

（2） 本次活动买满一定金额送蜂蜜，顾客可以在三个不同档次中选择，金额未达到的经过一句话销售服务的模式大部分顾客在次消费。
（3） 本次特价品种属当季热销品，在销售特价品时搭配销售毛利高的商品顾客也容易接受
2、 将非会员转为有效会员的成功经验

抓住公司活动只针对会员的机会，多向顾客宣传会员的优惠政策。收银时主动请顾客出示会员卡，对于无会员卡的顾客主动办理并积分，主动提醒顾客用积分。让会员感觉实惠。
3、 活动期销售未提升15%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

（1）活动期间店内宣传不到位，主线活动只有pop和小部分爆炸花提醒

（2）活动期间通过打电话通知参加活动的会员顾客比较少，其中大部分都是不在家或是出去旅游。
（3）顾客觉得满买58元才送1袋蜂蜜不划算，以前都是满38元送，希望以后类似的活动可以将基数定低些。
达到活动要求的措施：打造温馨的活动现场，做好活动宣传工作，电话向会员宣传活动时，将电话内容进行修改，以关心和宣传活动为主。







