       大邑沙渠      店活动总结

活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他              
活动时间：      8月10日至19日                 

活动主题：  会员                 

主要活动内容： 1 满58元送价值16元纯天然蜂蜜体验装1袋2.满88元送价值38元便捷式蜂蜜一盒3. 满138元送价值66元纯天然蜂蜜1瓶4超低特价 

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年4月17日~23日与2012年5月17日~23日数据对比）(活动期间

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比
	增长比例

	上月同期数据
	236
	38.71
	9136.66
	3194.98
	34.97%
	17.79%
	-14.69%

	活动期间数据
	190
	39.62
	7527.92
	2673.06
	35.51%
	16.84%
	

	对比结果（%）
	（活动-上月）/上月*100%
	 （活动-上月）/上月*100%
	（活动-上月）/上月*100% 
	（活动-上月）/上月*100% 
	活动-上月 
	（活动-上月）/上月*100%
	


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比
	

	上月同期数据
	236
	38.71
	9136.66
	3194.98 
	34.97% 
	17.79%
	

	前一周数据
	
368
	29.86
	
10990.56

	3434.06


	31.25%
	16.9%
	

	对比结果（%）
	（活动-上月）/上月*100%
	 （活动-上月）/上月*100%
	（活动-上月）/上月*100% 
	（活动-上月）/上月*100% 
	活动-上月 
	（活动-上月）/上月*100%
	


3、 活动期间新增会员   10 人

4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	纯天然蜂蜜体验装
	便捷式蜂蜜
	纯天然蜂蜜

	送出数量
	4
	1
	5

	剩余数量
	26
	9
	0


2、 总结

1、 活动的亮点：1：大家都在努力做销售。提高销量

                2：组合了活动套包,都在为顾客宣传活动的内容，

                3；认真发放DM单

2、 将非会员转为有效会员的成功经验

1. 我们推荐给顾客的药品一定要对症对因能治好病的，以我们的专业和服务赢得顾客的信任与支持

这样才能让我们的销售增长。

3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

这次活动销售没有达到10%反而下降14%了，主要是搞活动期间我们郊县的门店 人流量太少，天气太热i，还有就是我们员工的宣传力度还不够 ，在下次的活动中我们会努力的去宣传 争取让我们 没个会员和非会员都来了解我们活动，争取提升销量
