 西部店7月份工作措施和8月份增量措施
7月措施效果： 
1、 门店上中药柜，配置精品中药饮片，中药分众养生，将各种配方进行分包装，注明功效主治等，7月中药销售较6月销售5570元，增长24.4%。
2、 对3个月至半年未到店销售的会员进行筛选，筛选出流失到附近其他本公司药房的消费者，如到沙河源店、羊子山店、交大店等。只针对本店附近居住顾客开展活动，赠送代金券5元，满38元使用。总计联系会员300名，回店82名，增加销售4100元，平均客单价50元。
3、 建立了顾客购药档案，安排专人负责登记维护，要求门店销售人员在销售中主动及时反映长期慢性病顾客用药资料。按照顾客用药周期，尽量主动联系，询问用药情况身体状况以及是否需要为其备药。若需要调货的情况，全款后可提供送货上门服务，或者是调货整单进行相应折扣优惠，以此弥补顾客不愿意等待的心理。主动联系顾客，7月增加销售5568.50元。
4、 稳定现有人员，降低流动性，7月每周开了一次交流沟通会，加强团队建设。针对门店管理制定适合本店的管理制度，安排专人负责促销管理和货架ABCT陈列检查，每天下午4点前进行检查。每周二集中对新货和缺失价签的药品打印价签，保持陈列。每周一次组方销售+ABC品种培训，当天口头考核。对新进员工和促销，每月一次货位和商品名考试。缩短新到店人员熟悉时间，降低裸卖率。
5、对现店内医疗器械专区换位置，加大突出医疗器械大件的陈列，增加了轮椅的品种数，之前每月最多或者没有轮椅销售，7月轮椅销售三台，坐厕椅2把，销售2930元。 
    8月增量措施

1、 之前与千林厂家联谊活动，由于厂家讲师及业务集体到广州军训，更改时间到8月中下旬。主线保健品种，如鱼油、卵磷脂知识讲座，健康保健知识宣传。针对参加活动的会员提供免费的测血压测血糖，微量元素的检测，指定保健品特享特价和买赠。通过活动宣传我太极大药房经营文化理念，增加与会员的互动，提升品牌知名度，使会员形成自我保健的意识。
2、 8月初，全场进行买赠活动，满额送绿豆，全场指定品牌保健品9折，医疗器械8.8折。
3、8月中旬全场满58元送密语花香体验装1袋；满88元送价值38元便携装蜂蜜一盒；满138送价值68元蜂蜜一瓶
4、14个常用畅销品种特价优惠活动。
                                                     太极大药房西部店

