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送仙桥店2012年7月总结及2012-8月工作计划

一、2012年7月主要销售数据

	数据
	2012年7月
	2011年7月
	同比增减

	销售
	10..11万
	9.09万
	11.2%

	毛利
	3.16万
	2.76万
	14.5%

	利润
	31.25%
	30.3%
	-0.5%

	
	
	
	


分析：全月任务为11.9万，实际完成10.11万；完成率为：84.96%，与去年同期销售相比较，销量有所上升，这主要原因有：

主要原因是营业员专业知识较好，很多顾客愿意回头来购买药品
（2）7月工作总结： 

对abc及t类品种进行了成列。

对公司及片区的二次活动进行了宣传及准备工作。
对门店的产品情况进行了分析。
对毒胶囊进行了下柜的清理                                                            

二、动销方面：1、品种数据（7月31日）

	
	动销品种个数
	占比

	总个数2732
	1446
	52.93%

	其中：中药材531
	293
	55.18%

	中西成药1740
	966
	55．5%

	保健品222
	62
	27.9%

	医疗器械132
	85
	64.4%

	化妆品、日化25
	11
	44.0%

	非药品47
	29
	65.9%

	广告品种2
	2
	100%


。

2、库存数据及动销比（7.月31日）

	
	库存额万
	月均销售
	动销（月均销售/库存金额）

	总库存
	14.3071万
	10.2
	71．3%

	中药材
	2.94
	0.9
	30.6%

	中西成药
	7.9559
	7.6052
	95.6%

	保健品
	2.0487
	0.989
	48.3%

	医疗器械
	1.1244
	0.54
	48.0%

	化妆品、日化
	0.1226
	0.056
	45.7%

	非药品
	0.1009
	0.1139
	100%

	广告品种
	0.529
	0.0409
	77.3%


分析：

三、2012年8月工作计划（同重点门店计划一致）

四、2012年8月各品类销售计划

	
	2012年8月
	2012年7月
	增加额
	增加率

	销售
	10.3万
	10.1万
	0.2万
	1.98%

	毛利
	3.399万
	3.16
	0.239万
	7.56%

	利润
	33.0%
	31.25%
	0.75%
	


各品类的经营上量措施:

    随时关注缺货品种计划（如：abc及集团品种、千林、防暑品种），确保销售的需求。

六、店外销售开发计划

七、团促品种销售计划(2012-8)

	
	7月完成销售
	8月销售计划
	增长率

	公司团促
	1.8598万
	2.0万
	7．5%

	桐君阁团促
	2.435万
	2.8万
	15.0%


措施：积极备货，并随时关注团促的销售情况，对新的团促品种及时备货，以便销售。

八、需要公司解决的问题

1、希望公司对集团的六位地黄丸126丸。20.8元/盒调价，杏林16.8/盒，买5赠一

2.开通省卡

3.报的桐君阁礼盒虫草还未到货，已经报了2次了。

                                          送仙桥辜瑞琪
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