光华店销售突破措施
1、 ABC团促销售措施

1、6月已对ABC目录品种按照陈列标准进行了重点陈列，对于新下发的目录品种及时调整货位，做好价签标识，并组织员工学习。本月会对门店销售人员强化培训目录品种的品名、功效、卖点等内容，并随时抽查熟悉程度，提高ABC品种的推荐成功率。
2、新工资方案即将出台，先提前做好店员的动员工作，强调多劳多得，积极参与销售，加强自身专业知识的学习与运用，只有多做销售才能多拿奖金。
二、光华店下滑原因：

由于竞争对手倍欣隆药店位于益民菜市门口，周边社区住户都到该菜市买菜，该店以低价手段吸引了很多顾客，（如6月该店特价活动正气液1元1盒，风油精1角钱1瓶等）是直接导致光华店人流量逐渐下滑的主要原因。（光华店2011年6月客流量为6927笔，2012年6月客流量为6236笔，下降691笔）

三、销售突破口

1、针对倍欣隆的低价策略，在7月开展对该店价格、品种等信息做全面调查，并以调查结果为参考推出20个品种特价，以减少顾客的流失，增加客流量。

2、对流失会员进行清理，对积分较高及以往消费频率高的顾客进行回访，分析出主要流失原因做相应改进，并请顾客到店使用积分、发放优惠券，吸引其到店消费。

通过以上两条措施本月争取客流量增加200笔，销售增长8000余元。
3、相对周边药房而言，光华店中药品种较齐全，并配有中医诊所，名老中医坐诊，所以在中药销售方面比较有优势，本月借助中药养生促销活动大力推广中医治未病理念，加大袋装精制中药的组合配方销售，在店内做好各种养生茶饮的POP宣传，争取本月中药销售增长8000元。

