大爱音乐节活动总结
2012年6月21日至6月24日我公司在非物质文化遗产博览园大爱音乐节促销活动圆满结束！

1． 优点：

本届音乐覆盖范围较广，包含重庆，西安以及四川二级城市，本次展位共计120平米，展位大气，简单，为太极集团品牌宣传起到了非常好的作用。我们药房同时邀请知名品牌杰士邦，李时珍，铁笛片等厂家共同合作完成了本次活动。活动期间，我们特推家庭旅游套包、降温避暑药品、及健康养生项目进行了大力推广，培养年轻人的健康价值观。也同时开设了慈善区，展示出我们的大爱精神！
2． 缺点：

我们缺乏吆喝精神

现场环境不够整洁

包装不够吸引

下面是本次活动销售数据：

	活动支出费用
	账面销售
	实际统计销售
	毛利率

	25490
	8462.5
	8621.5
	44%


  遗留问题：1、购买的水杯作为新会员开发和会员生日礼品兑换；

2、药盒作为半年度会员积分换礼礼品和家庭包销售用；

3、2000支风油精作为夏季外销和重点门店的推广销售。

太极大药房外销部
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