羊马店活动总结

活动性质：公司活动 √   片区活动 口   其他              
活动时间：2012.5.17到2012.5.22

活动主题：初夏送礼，健康伴你

主要活动内容：会员专享，会员特价，病种组方特价，

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年2月23日~29日与2012年1月23日~29日数据对比）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	299
	44.8
	13406
	4203
	31.35%
	71.22%

	上月同期数据
	283
	42.9
	12148
	4017
	33.07%
	64.59%

	对比结果（%）
	5.65%
	 4.43%
	10.40% 
	4.63%
	-1.72%
	6.63%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	299
	44.8
	13406
	4203
	31.35%
	71.22%

	上周同期数据
	315
	42.22
	13300
	4386.6
	32.98%
	73.48%

	对比结果（%）
	-5.08%
	6.1%
	0.8%
	-4.19
	-1.63
	-3.08%


3、 活动期间新增会员24人

4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	养生券（套）

	送出数量
	56

	剩余数量
	52


2、 总结

1、 活动的亮点

送券的金额很吸引人，可以当时即买即送即用。顾客反映还是不错的。

2、 将非会员转为有效会员的成功经验
有些顾客还是奔着送券的优惠，购买上那么多钱，然后享受会员专享。

3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？
Dm单没有提前2天发。都是活动前一天，才拿到。这里就有点疏忽。没有及时的宣传到位。

活动期间，阴雨天气也是有一定影响的。

还是有些顾客觉得我们的10券不能局限于买保健品，还多大声的说我们，说我们可恶。

活动期间，没有加大销售力度，执行力度还是有点松懈。下次活动，总结经验，每个环节做到位。争取上升到10%。

