      二环路西一段   店活动总结
活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他              
活动时间：  2012.04.23---2012.04.29                    

活动主题：    踏青季，健康带身上               

主要活动内容：          会员专享                                                

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年4月23日~29日与2012年3月23日~29日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	233
	28.67
	6680.02
	2413.83
	0.36
	48.42%

	上月同期数据
	272
	28.17
	7661.24
	2506.27
	0.32
	17.65%

	对比结果（%）
	0.85-
	1.02
	0.87
	0.96
	1.13
	2.74%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月10日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	233
	28.67
	6680.05
	2413.83
	0.36
	48.42%

	上周同期数据
	230
	30.61
	7040.38
	2332.2
	0.33
	28.87%

	对比结果（%）
	1.01
	0.94
	0.95
	1.04
	1.9
	1.67%


3、 活动期间新增会员  27    人从4月23日—4月29日
2、 总结
1、 活动的亮点：很好的宣传了本店，新增了27个会员；会员消费有所增加，店上品种有所增加；针对本店周边的顾客群，有针对性的加入一些顾客的增值需要，购进了血糖仪；并给顾客讲解了一下用药的安全小知识，得到顾客的一定肯定。买赠活动有一定效果，推动了蜂蜜的购买。
2、 将非会员转为有效会员的成功经验：多说一句话，并以关怀的态度对待每一位顾客；挖掘新会员，维护好老会员，满足顾客的要求调货。
积极宣传本公司会员的权益，对待新顾客需热情大方。用专业的知识解答顾客的疑问。
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

   临时改换时间，厂家通知了未到场支持活动；是上班时间，进店人数很少；下次活动选址在菜市人多的地方，加大宣称力度，争取销售新的提高！
