      2012年沙河店2月工作总结和3月工作计划

           第一部分工作总结
一：门店任务完成情况： 
	门店
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	中药计划指标
	中药实际完成
	集团计划任务
	集团实际完成
	新办会员人数
	2月会员消费占比
	1月会员消费占比

	2月1.26-2.25
	15.7
	15.7
	2.08
	1.52W
	2.67
	1.796
	110
	36%
	43%

	1月1.1-1.25
	15.7
	14.8W
	2.08
	0.842W
	2.67
	1.662
	39
	
	


二：2月措施执行落实情况：（增量措施完成情况或与销售有关的措施）
2月底刚接手沙河店,未开展社区活动,.公司在2月23号号做了会员送券的活动,新增会员较多,这一活动,对后续促进会员消费还是有帮助的.
第二部分工作计划

一、片区及片区重点门店计划指标： 

	门店
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	中药计划指标
	中药实际完成
	集团计划任务
	集团实际完成
	会员人数
	会员消费占比

	门店
	19.5
	5.7
	2.08
	0.52
	2.67
	0.65
	44
	37%


二、片区门店3月工作重点（只写3点，3月要进行总结）
1.梳理熟悉店里的日常工作,以较快的时间将店里的工作理顺.专心做销售.
2.对新考核机制的实行进行人员销售激励跟进,并执行好电脑系统工作的考核.

3.联络熟悉周边的社区情况,争取厂家的资源,着手开展社区活动.
三、需解决的问题：

1.需新增人员1名.
