温江店活动总结

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比

	
	销售笔数
	平均客单价
	收入
	毛利
	毛利率
	会员笔数占比
	会员金额占比

	活动期间数据
	841
	52.2
	43908.35
	16193.13
	36.88%
	39.59%
	61.42%

	上月同期数据
	700
	40.27
	28189.08
	9723.73
	34.49%
	18%
	28.4%

	对比结果
	141
	增加11.93
	+55.76%
	+66.5%
	6.92%
	增加119.9%
	增加116.26%


2、 活动期间与活动前一周数据对比

	
	销售笔数
	平均客单价
	收入
	毛利
	毛利率
	会员笔数占比
	会员金额占比

	活动期间数据
	841
	52.2
	43908.35
	16193.13
	36.88%
	39.59%
	61.42%

	上周同期数据
	784
	49.37
	38705.3
	14149.3
	36.56%
	33.92%
	53.12%

	对比结果
	7.27%
	5.73%
	13.4%
	14.44%
	0.88%
	16.71%
	15.6%


3、 活动期间新增会员    94    人

4、 活动期间整体会员及非会员销售占比，如有阶段性消费活动，提供阶段性会员及非会员的销售占比。

	会员销售占比
	非会员销售占比

	
	


	价格范围
	会员消费金额占比
	会员消费笔数占比

	比如：38~57
	60.71%
	60.6%

	58~87
	74.75%
	76.67%

	88~147
	71.04%
	70.58%

	148以上
	68.94%
	74.41%


5、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	3元劵
	5元劵
	8元劵
	15元劵

	送出数量
	57
	44
	35
	56

	剩余数量
	15
	76
	85
	72


2、 总结

1、 活动的亮点

此次送券活动，有大部分顾客通过办理会员卡可立刻参加送券活动比较满意。也是体现了会员卡的优越性。

2、 如何将非会员转为会员

宣传我们的会员权益，加强我们的药学服务，增加顾客对我们的信任。同时宣传我们的连锁公司优势。只要是我们的直营店，会员卡是可以通用的，积分也是可以一起用的。

3、 活动效果不明显的门店，下次的活动中怎么提高？

