 枣子巷店活动总结
活动性质：公司活动  eq \o\ac(○,v)   片区活动 口   其他              
活动时间：  2012.3.19-25                    

活动主题：  3月八大片区活动                     

主要活动内容： 满68省6元，满1288省12元，满238省23元                                                       

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年3月19日~25日与2012年2月19日~25日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	720
	28.27
	20355.32
	 6383.245
	31.36%
	12.02%

	上月同期数据
	680
	27.01
	18367.66
	6062.11
	33%
	28.66%

	对比结果（%）
	5.88%
	4.66%
	10.82%
	5.3%
	-1.64
	-58.06%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	720
	28.27
	20355.32
	 6383.245
	31.36%
	12.02%

	上月同期数据
	743
	24.66
	18325.45
	5729.06
	 31.26%%
	25.44%

	对比结果（%）
	-3.09%
	14.64%
	11.08% 
	11.42% 
	0.1 
	5.27%


3、 活动期间新增会员  23  人
2、 总结
1、 活动的亮点
直接买省的活动，更加刺激消费者的购买欲，收银台结账时对顾客再次介绍此次活动，促成了顾客二次消费。
2、 将非会员转为有效会员的成功经验

鉴于此次活动只针对会员才参加，对于有消费欲望的顾客，对他介绍此次活动，办理会员卡参加此次活动，更能得到直接的实惠。例如一位顾客打算买维D钙，但觉得价钱稍微有点贵，因此有点犹豫，经过我们店员介绍此次活动，给顾客办理会员卡，直接省了12元，顾客毅然接受了。
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

