总     结
2012年3月27号在本公司组织带领下，有幸参观了位于重庆的两家大药房，本次参观有太多值得我学习的地方。
在重庆参观学习的两家药店的过程中，药品陈列带给我强烈的视觉冲击，使我感到药品陈列是一种艺术，它可以塑造药房的形象、它可以提高药房本身的档次，它可产生广告效应……通过艺术的造型和科学的分类，来展示药房的商品，突出重点，反映药房经营特色以引起顾客注意，提高顾客对商品的了解、记忆和信赖的程度，从而最大限度地引起顾客的购买欲望。他们陈列的商品整洁、陈列的品种丰富、数量充足，分类表示清楚，且货柜货架设计恰到好处层间距约20cm共六层，还根据不同商品调节层间距，可多角度陈列药品使其高矮适度有层次感，灯光跟着货架走，使其购物场所光线充足，使药店形成明亮愉乐的购物环境吸引更多的顾客。堆头上季节性商品摆放得零落有致，富有层次感，使顾客一进门就能产生强烈的购买欲望。

通过本次参观，将自己所在门店跟其进行比较，我觉得药品陈列我们有待加强。
 

                                      交大二店 ：刘  樽

                                       2012年3月30日

