                    重庆店长会参观总结
   此次参观了2个门店，第一个参观的门店是江北12店，店门外既给人眼前一亮的感觉，首先是门口使用的荧光电子黑板pop，吸引眼球，突出宣传内容。进入殿堂内，给人温馨舒适、有着良好的营业氛围。
在陈列方面，参观江北12店后有一下总结：

1、 进店后，花车内陈列的是奥利司他胶囊，药品下面用了空纸盒衬托出量多的感觉，上面堆了几十盒的药品，花车确实需要货卖堆山。并且药品零售价219元，且为处方药，药品安全方面可能存在些许问题。
2、 该店根据季节特点，已经将金银花露、左旋肉碱等季节产品陈列在了突出位置。

3、 该店软装饰布置得很漂亮，利用假桃花枝装饰货架，用花条吊顶。询问营业员告知她们并没有安排主要负责人，大家都在想怎么装饰好看，并且由各柜组的负责人负责自己区域的货品、价签、清洁卫生、软装饰等内容。这也体现了其店员的自主自觉能力强，很负责任。

4、 在效期管理上面，他们对效期产品进行了特殊标示，用打码机将效期产品的价格打在效期商品上。
5、 因客流量较大，每天交易笔数约200笔，每个班约10人，因此人员分工很明细，如处方柜与非处方柜人员分开。

第二家参观的门店是龙康国药店，此店pop运用得很丰富，很多细节地方都注意到了。

1、 在全店上楼梯地方，都没有让其空白，如在门上张贴了会员日权益的pop，还有“选择番茄红素十大理由”，在楼梯转角处补肾益寿胶囊也很有创意的做成了兔子的造型，显得生动不老套。这体现了在陈列上推陈出新，要有创意，并且需要大家一起开动脑筋。利用好可以做宣传的每个地方。
2、 二楼上医疗器械专区打造丰满，品种多样化，并且配合小爆炸花，做温馨提示或者使用指南等。

3、 此店使用了货架的价签条粘贴在花车斗、中药台、陈列斗柜，使得陈列货品的价签不会像我们样黏贴得不规整，并且很容易遗失，也不方便顾客看价格。

4、 在中药层，pop运用同样出彩，有春季养生特点的小提示，有宣传栏，宣传花茶配方等。中药陈列方面，散装药材陈列在中药斗柜里，显得品种丰富，且每一样的量都较多，像超市一样，有选购的欲望。
5、 全店也使用假花等软装饰，营造春天充满生机的氛围，温馨的营业环境。
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