         一环路南一段    店活动总结
活动性质：片区活动 

活动时间： 2012年3月19日-3月25日                      

活动主题：   买省                    

主要活动内容：  满68元省6元，满128元省12元，满238元省23元                                                        

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年3月19日~25日与2012年2月19日~25日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	257
	51.25
	13171.08 
	 4264.58
	32.37 
	10.97%

	上月同期数据
	244
	 41.15
	10042.85 
	3412.37 
	33.97 
	40.9%

	对比结果（%）
（活动-上月）/上月*100%
	（活动-上月）/上月*100%
5.33%
	 （活动-上月）/上月*100%
24.54
	（活动-上月）/上月*100% 

31.14%
	（活动-上月）/上月*100% 


	活动-上月
24.97 
	（活动-上月）/上月*100%
-73.17%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（Eg：2012年3月19日-25日与3月12日-18日的数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	257
	51.25
	 13171.08
	4264.58 
	32.37 
	10.97%

	上周同期数据
	288
	 40.57
	11684.36 
	4291.59 
	36.72 
	40.39%

	对比结果（%）

（活动-上月）/上月*100%
	（活动-上月）/上月*100%

-10.76%
	 （活动-上月）/上月*100%

26.32%
	（活动-上月）/上月*100% 

12.72%
	（活动-上月）/上月*100% 

-0.63%
	活动-上月 

-11.85
	（活动-上月）/上月*100%
-72.38%


3、 活动期间新增会员     9       人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	
	
	
	

	送出数量
	
	
	
	

	剩余数量
	
	
	
	


2、 总结
1、 活动的亮点
（1. 本次活动比较受顾客喜欢，可以马上直接省现金，不用受时间限制的麻烦
（2. 本次活动的本店DM单的发放时间、数量、和地点都控制得比较好，起到一定的宣传作用
（3. 活动中pop宣传张贴的位置比较显眼，并张数也比较多引起顾客的注意力

（4. 在收银过程中用一句话的模式告知顾客此次活动内容激励顾客积极参与，提高销售

2、 将非会员转为有效会员的成功经验

（1. 在本次活动中进店消费的顾客会员占多数，一部分顾客不愿意办理会员卡，在活动期间本店的会员卡办理数量非常少。
（2. 经验：主动向会员宣传我们的会员权益，不管钱多少都给顾客积分，积分达到可以抵现金时告知顾客可以带会员卡来用积分抵现金了，让会员顾客体会优惠，才会再回来消费。
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？（销售未达10%的门店必填项）
