（一）活动数据分析

	
	活动日期2012.1.13-22
	同期相比（纵）2011.1.13-22
	同期相比（横）2011.12.13-22
	

	客流量
	129
	
	220
	

	客单价
	40.25
	
	22.96
	

	销售额
	5192.31
	
	5052.91
	

	毛利
	1705.3
	
	1640.18
	

	毛利率
	32.845
	
	32.46%
	

	 
	 
	 
	 
	 


分析：本次活动的下效果不明显，销量上涨不大。但是从客单价来看，还是提高了很多。主要的原因就是门店的班次有所改变，虽然说关门的时间不在客流量的高峰期，但是不进行倒班制还是有很大的影响。但是从送东西的情况看来，还是比较好的。还有会员办理的情况不乐观，还需要店上人员积极主动的办理会员，推动销售的提高。

活动期间会员销售占比：48.83

活动期间非会员销售占比：51.17

赠品发放情况：

	
	270g椴树蜂蜜
	蜜语花香使用装
	蜜语花香便携式

	赠送数量
	10
	140
	10

	剩余数量
	2
	94
	0

	
	
	
	


效期销售情况:活动期间效期的销售也不好，在限时打折中只卖出2盒三蕊。还需要在下次活动中多做宣传，促进销期的销售，减少门店的损失。
