	　
	活动期19--30日
	　
	　
	　
	　
	　

	门店名称
	销售笔数
	平均客单价
	收入
	1--7日销售
	日均
	12天对比数
	增长金额
	增长比

	四川太极崇州中心店
	1509
	54.28
	81915.04
	44372
	6338.857
	76066.29
	5848.754
	7.69%

	四川太极温江店
	1005
	66.01
	66336.6
	36638
	5234
	62808
	3528.6
	5.62%

	四川太极怀远店
	1023
	50.53
	51687.92
	28700
	4100
	49200
	2487.92
	5.06%

	四川太极三江店
	916
	55.97
	51267.34
	21695
	3099.286
	37191.43
	14075.91
	37.85%

	四川太极金带街药店
	926
	40.3
	37321.28
	19501
	2785.857
	33430.29
	3890.994
	11.64%

	四川太极羊马店
	491
	50.32
	24705.94
	15610
	2230
	26760
	-2054.06
	-7.68%

	四川太极温江区柳城街道同兴东路药店
	474
	44.41
	21048.36
	11498
	1642.571
	19710.86
	1337.503
	6.79%

	四川太极柳城正通东路药店
	466
	43
	20036.68
	10539
	1505.571
	18066.86
	1969.823
	10.90%

	四川太极温江和盛镇中心广场药店
	390
	49.38
	19257.07
	8458
	1208.286
	14499.43
	4757.641
	32.81%

	四川太极郫县郫筒镇东大街药店
	345
	44.67
	15411.49
	9729
	1389.857
	16678.29
	-1266.8
	-7.60%

	四川太极崇州市崇阳镇九龙路药店
	258
	46.82
	12079.58
	7692
	1098.857
	13186.29
	-1106.71
	-8.39%

	　
	7803
	51.4
	401067.3
	214432
	30633.14
	367597.7
	33469.59
	9.10%


11月活动片区总的销售增长9.1%，其中负增长的有羊马店，郫县店，九龙店，增长较好的店有三江店37.85%，和盛店32.81%
  增长好的门店总结，活动前期的准备较好，活动内容学习比较到位，每个人都能很好的根据顾客实际情况进行活动介绍，从活动开始就对每天的销售特别关注。人人都尽心尽责的在介绍活动，不放过任何流失的机会。

  增长差的门店总结。活动前期准备还是好。活动内容大家还是很清楚，就是执行力度不够,活动开始没引起高度重视。吸取教训任何时候都要重点关注销售，不能有所怠慢和放松。

