     大邑东壕沟       店活动总结
活动性质：公司活动 *口   片区活动 口   其他             
活动时间：       9.16-10.7    

活动主题：   举国同庆，双节有礼   

主要活动内容：        满50元送50元，满100元送100元                       

一、                    数据分析
1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年8月16日~9月7日与2012年9月16日~10月7日.数据对比）
	 
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	549
	66.5
	36512.68
	11204.4
	 30.7%%
	68.2%

	上月同期数据
	545
	 58.2
	31710.5
	10057
	31.7% 
	74.1%

	对比结果（%）
	0.7%
	12.5%
	13.2%
	10.2%
	-3.1%
	-8%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：6月1日开始活动，活动时间为10天，那就应从5月22日到5月31日）
	 
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	549
	 66.5
	36512.68
	11204.4
	   30.7% 
	68.2% 

	上月同期数据
	511
	59.8
	 30603.5
	9660
	 31.5%
	71.4% 

	对比结果（%）
	7%
	10%
	16.2%
	14%
	-2.5%
	4.5%


3、 活动期间新增会员     49 人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量
	赠品名称
	100元
	50元
	
	 

	送出数量
	77
	78
	 
	 

	剩余数量
	7
	 96
	
	


                    
1、 活动的亮点
这次活动相当的划算，起到的效果也比较好，好多的促进了再次的消费.而且对有需求量的顾客来说更划算相当于在同期的基础上打7折合6.8折.

2、 将非会员转为有效会员的成功经验
   活动期间有顾客进来看我们的汤臣倍健的蛋白质粉，当时我们的竞争药房也是打8.8折送小样，顾客再比较价格的同时，我们给顾客介绍了我们的活动等于是打6.8折更便宜.这么大力度的活动一年没有几次。最后顾客买了，也袋了他的朋友来买了。
 

3  3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

       活动期间销售增加了16.2%，给会员发短信打电话后好多都来消费了，希望每次在过节假时就搞促动消费的活动，因为顾客已经养成了过节就有活动的习惯.
 
 
                                                        大邑东壕沟店

                                                          2012.10.9

