
   杉板桥  店活动总结

活动性质：公司活动 V口   片区活动 口   其他              
活动时间：       2012年9月19日—2012年10月7日                   

活动主题：                      

主要活动内容：      会员专享消费满50元送50元代金券；100元送100元代金券及会员专享特价药品、  

数据分析

活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年8月19日~9月7日与2012年9月19日~10月7日数据对比）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	891笔
	43.02元
	38335.13元
	11856.23元
	30.93%
	38.53%

	上月同期数据
	893笔
	33.46元
	29880.06元
	9119.26元
	30.52%
	32.13%

	对比结果（%）
	-0.22%
	28.57%
	28.30%
	30.01%
	1.34%
	19.92%


活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：6月1日开始活动，活动时间为19天，那就应从8月31日到9月18日）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	    891笔
	43.02元
	38335.13元
	11856.23元
	30.93%
	38.53%

	上月同期数据
	936笔
	34.03元
	31849.02元
	9746.85元
	30.6%
	37.43%

	对比结果（%）
	-4.81%
	26.42%
	20.37%
	21.64%
	1.08%
	2.94%


活动期间新增会员   51      人

活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	50元代金券
	100元代金券
	
	

	送出数量
	100张（其中手工送5张）
	30张（其中手工送1张）
	
	

	剩余数量
	67张
	25张
	
	


总结

活动的亮点 
我店活动期间与上月同期相比增长：28.30%、毛利增长30.01%、客单价增长28.57%在以后的销售中我们应该加倍努力提高销售。

活动期间做了以下几点：
DM单发放：
   落实人头到周边东篱社区、锦绣东方菜市和锦绣东方小区大门口发放。

店堂布置：
   利用粉色气球做拱门、手绘POP悬挂店堂、特价品种花车集中陈列并用爆炸签、 POP 海报标示、吸引顾客眼球
人员活动熟悉度：
  A、 店堂人员必须知晓活动内容、所有进店顾客首先向顾客介绍本店活动内容，特价品种及用券的使用流程、在销售时让顾客明白二次使用代金券优惠活动、促使顾客二次到本店来再次消费。

  B、在活动期间重点会员电话及短信通知、并落实到人头。顾客在购买时无会员卡的顾客现买现办、让顾客真正的享受到会员卡的使用价值。并介绍会员卡的权益。

  C、人员在销售过程中结合常见疾病培训的销售技巧、联合用药、提高销售。我店在这段期间一直坚持8点上班时间、在这活动期间8到9点。我们平均每天多上1小时就增加99元。
活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

活动期间与上月同期相比销售增长 28.30 元%、

