
东南       片区2014周年庆活动总结

一、活动时间：   2014.1.12月  日至  1月 17 日
活动门店：

二、总体活动销售：
片区总销售  178983    元，笔数  2864    笔，毛利  51189.138   元，毛利率 28.60 %，同比活动前日均销量增长  37  %，比去年同期销量增长  71.5  %。
活动期间：日均销售额  29830.5   元，日均笔数  477.3  笔，日均客单价 62.50     元

活动前6天：日均销售额  21784.7   元，日均笔数   425.3 笔，日均客单价  51.20    元

去年同期：日均销售额   17395.5  元，日均笔数   349.17 笔，日均客单价  49.82    元

三、活动整体平价：（好、一般、差）
其中：筹备（充分、不充分），店内外宣传气氛（好、一般、差），宣传物资发放到达率（好、一般、差），促销效果（好、一般、差），赠品吸引力（好、一般、差），赠品估算（好、一般、差）
四、活动整体情况简要介绍：
1、自评活动效果：本次东南片区周年庆活动整体与前6天对比，增长率37%，虽然完成了公司的最低指标，但通过到店检查和观察，还是有很多问题可以改进弥补提升，主要是门店人员的准备和前期宣传，其次就是公司活动本身吸引力度不大！
2、优点：1.本次活动片区大部分门店还是尽全力每天每个顾客都在宣传，播放活动录音2.跟活动有关的海报，POP都全面，并张贴3.活动第一天全体人员都加班在场，造势，打响第一炮！4.店长培训员工细则到位，抽查每个员工都清楚活动细则
3、存在的问题：1.因活动时间6天，大部分门店后面没有安排加班，所以没在外面摆展，扩大宣传2.观察员工状态，在后面有点疲劳，一句话活动宣传，没有切实做到都广泛宣传3.有个别门店DM单发放位置没选好，到达率不高4.公司统一发送的短信到达率不高5.门店没提前安排打保健品电话，在活动后面才补打了，总算减少了损失！
4、剩余赠品及处理形式：本次活动赠品仅滨江东路有剩余赠品，抽纸18包：准备留好到3月份该店广场活动用！
5、片区自行支出费用：购买门店损坏的小蜜蜂一个，其他无

