
   温江中心 店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间： 8月10日至8月11日
活动门店：温江店
二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	38466
	673
	57.15
	12963.8
	33.7%
	

	平均数值
	4808.25
	84.125
	57.15
	1620.475
	33.7%
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	10694.45
	123
	86.94
	2686.7
	25.12%
	122.4%
	46.21%

	8月11日
	11749.24
	102
	115.18
	2947.4
	25.09%
	144.35%
	21.24%

	活动期间平均值
	11221.85
	112.5
	101.06
	2817.05
	25.1%
	133.37%
	33.7%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	58.5
	-100%

	美美
	0
	0
	14.46
	-100%

	睡好片
	2
	37
	13.19
	40.25%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	16
	149.6
	38.5
	94.28%

	道源堂系列
	2
	59.6
	0
	100%

	赶黄草
	3
	354
	7.61
	2225.8%

	左旋肉碱
	4
	716
	0
	100%

	自然之宝
	11
	1853.7
	116.35
	696.6%


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	197.26
	27.45
	259.3%

	补肾益寿
	0
	11.5
	-100%

	惠氏系列
	459.8
	52.28
	339.74%

	清火宝
	144
	23.14
	173.7%

	曹清华
	0
	90.58
	-100%

	亮甲
	792
	2.42
	16263.6%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	194.15
	173.6
	11.8%

	8月11日
	353.5
	173.6
	103.6%

	活动期间平均值
	273.8
	173.6
	57.7%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、 优点（以后活动可进行复制）：
A．活动种类多，买送、抽奖、满送、特价，尤其是抽奖比较新颖，但是奖品太单一

B．本次送生活用品，对顾客的吸引力还是较大，是我们两年以来没送过的。
C.中医义诊对没中医坐诊的门店是一个促销的亮点
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
A．DM单无详细地址
B．抽奖奖品等级差距太大，如大礼包和苦荞茶
C．保健品促销力度不够，导致毛利起不来
3、各环节自查点评：
礼品：分发礼品稳而不乱，都有礼品登记
货品：部分产品准备不够充分，比如亮甲、绵阳（一部分缺货）部分品种
人员：人员安排合理，收银员一名，抽奖一名，花车热卖一名，免费测血压血糖一名，次序维护员一名，其余店上参与销售
现场布置：店内、店门各有气球拱门，收银台pop张贴，店外中医免费义诊，花车特卖，买赠，抽奖造势。
宣传：活动前一天分人头分路线进行DM单发放，pop书写，电话通知重点会员，短信通知补肾益寿会员和美美会员，还重点通知了捡中药饮片的几位顾客。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

