    温江和盛  店活动总结
活动性质：公司活动 ■  片区活动 口   其他              
活动时间： 2.23-2.29              

活动主题：   成都地区120家直营门店盛大开业        

主要活动内容：   会员专享满送，会员特价，病种特价                                                   

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年2月23日~29日与2012年1月23日~29日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	299
	30.2
	 9035.9
	3306 
	 36.58%
	3084.3

	上月同期数据
	166
	 40.5
	 6726.3
	2436.7 
	 36.2%
	494.1

	对比结果（%）
	80.1%
	 -25.4%
	34.3%
	35.6%
	0.38%
	


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	299
	30.2
	9035.9 
	3306 
	36.58% 
	3084.3

	上月同期数据
	230
	 31.6
	 7270.7
	2900 
	 39.8%
	1179.5

	对比结果（%）
	69
	-1.4 
	24.2%
	14%
	-3.22%
	161.4%


3、 活动期间新增会员     25    人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	3元卷
	5元卷
	8元卷
	

	送出数量
	10
	16
	12
	

	剩余数量
	54
	24
	12
	


2、 总结
1、 活动的亮点
A、满送活动，一定性的刺激了会员的消费，提高了会员销售占比
B、会员专享及会员特价让非会员看到了会员的优势，转为了会员

2、 将非会员转为有效会员的成功经验

会员专享及会员特价让非会员看到了会员的优势，转为了会员
会员权益的宣传，可以积分，可以打折，以后活动都是会员专享
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

